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摘 要 : [目的 /意义 ] 借助 信息 扩散 研究 方法 ,对 伴随 文化 内 容 传播 的 社交 媒体 热点 这 一 特殊 类 型 事件 中 的 民族 文化 演 
化 扩散 规律 进行 探究 ,为 解释 民族 文化 扩散 规律 .推动 民族 文化 传播 提供 新 视角 。|[ 方 法 /过 程 ] 以 微 博 平台 “ 丁 真 
事件 ”发 布 文本 为 数据 来 源 。 基 于 LDA 主题 模型 \ 民 族 文 化 符号 识别 与 情感 分 析 构 建 主 题 一 民族 文化 符号 一 情 
感 关 联网 络 ,对 热点 事件 中 不 同 主题 传播 伴随 的 民族 文化 演化 扩散 动态 进行 情境 还 原 。 量 化 不 同类 型 用 户 的 民 
族 文 化 传播 影响 力 ,探究 热点 事件 中 不 同 主体 的 民族 文化 传递 接力 过 程 。[ 结果 /结论 ] 结果 表明 ,从 主题 一 民族 
文化 符号 一 情感 关联 网 络 构建 与 传播 主体 影响 力 两 大 层次 分 析 社 交 媒 体 情 境 下 民族 文化 扩散 路 径 规律 ,可 帮助 


s 人 文学 者 精准 把 握 文 化 传播 细节 及 其 动态 交互 特征 
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情感 分 析 ”传播 主体 


> 民族 文化 作为 人 类 群体 共同 的 精神 与 物质 财富 创 
造成 果 , 多 借助 语言 .行为 .器物 等 形态 传递 ,在 认同 中 
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民族 文化 历经 长 期 历史 积淀 社会 各 方 力 量 与 媒介 技 
术 综 合作 用 下 的 外 化 符 码 化 表达 ,涵盖 民族 服饰 、 歌 


六 物 、 节 庆 、 饮 食 、 器 物 符号 等 内 容 ”。 伴 随 社交 媒 
体 信息 技术 的 飞速 发 展 ,以 服饰 、 建 筑 等 为 代表 的 传统 
民族 文化 呈现 数字 化 发 展 趋势 ” ,并 以 交互 式 文本 .图 
像 等 形式 经 由 社交 媒体 渠道 传播 ”, 为 民族 文化 在 受 
众 认 同 中 传承 提供 有 效 路 径 。 社 交 媒 体 生态 迅速 发 
E ,信息 传播 内 容 更 加 复杂 多 元 。 依 托 于 用 户 发 帖 , 评 
Ye ,转发 等 信息 交互 行为 ,社交 媒体 中 的 热点 事件 传播 
因 社 群 “回音 室 效 应 ”的 产生 易 伴 随 民 族 文 化 相关 内 
容 的 联想 演化 与 符号 化 表征 “ 。 在 不 同 的 用 户 关注 话 
题 情 境 下 ,事件 主题 的 演化 扩散 与 受众 的 文化 内 容 感 
知 互 相关 联 ”。 同 时 ,民族 文化 也 将 进一步 依托 社交 
关系 网 络 中 的 关键 用 户 节 点 传播 。 社 交 媒 体 用 户 凭借 


差异 化 的 专业 影响 力 ,在 整合 和 促进 民族 文化 传播 方 
面 发 挥 着 突出 作用 “ ” 。 因 此 ,基于 社交 媒体 信息 扩 
散 背 景 ,探究 伴随 民族 文化 扩散 的 热点 事件 中 事件 主 
题 与 民族 文化 交互 演化 扩散 规律 ,解析 民族 文化 扩散 
过 程 中 传播 主体 的 影响 力 , 对 于 借助 数字 技术 变革 文 
化 传播 研究 范式 ,激发 热点 话题 效应 下 的 民族 文化 传 
播 互 动 活力 ,有 效 推 动 民族 文化 认同 具有 重要 的 现实 

民族 文化 扩散 研究 起 源 于 文化 地 理学 科 , 依 赖 于 
人 口 迁 移 流动 。 已 有 学 者 从 符号 学 、 模 因 论 (meme) 视 
f8 ^ ,使 用 内 容 分 析 法 ,从 文化 信息 编码 .扩散 媒介 、 
言 息 解 码 等 角度 剖析 广义 文化 符号 ,如 服饰 人物 LZ. 
术 品 等 内 涵 受 众 情感 交流 、 传 播 现状 特征 ” ,但 是 
方法 可 扩展 性 有 竺 商检, 且 忽视 了 社交 媒体 环境 下 信 
息 传 播 的 复杂 性 。 融 合 文化 内 容 扩散 的 热点 事件 作为 
社交 媒体 热点 事件 的 特殊 类 型 ,受众 的 不 同 维度 文化 
内 容 感 知 ,文化 认同 的 形成 与 事件 本 身 推演 将 互相 影 
响 、 相 互 作用 。 而 基于 社交 媒体 信息 扩散 视角 ,已 有 研 
究 着 重 于 强调 突 发 公共 事件 中 事件 本 身 的 推演 过 程 ， 
如 挖掘 不 同 阶段 受众 关注 主题 ,不 同 主题 下 的 情感 认 
知 特征 以 及 事件 传播 过 程 关 键 传播 用 户 节 点 的 作 
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JH 777 ,而 较 少 关注 伴随 文化 内 容 流动 的 热点 事件 主 
题 推演 与 文化 扩散 的 交互 演化 规律 。 鉴 于 此 ,本 研究 
试图 将 社交 媒体 信息 扩散 研究 方法 融入 民族 文化 扩散 
研究 框架 ,揭示 复杂 的 社交 媒体 环境 下 ,伴随 民族 文化 
内 容 扩散 的 热点 事件 中 民族 文化 演化 规律 。 本 文 拟 对 
以 下 两 个 问题 进行 探究 :@D 民 族 文化 如 何 从 原 有 事件 
热 议 话题 中 进行 延伸 ? 不 同 讨论 主题 情境 下 的 民族 广 
化 符号 扩散 及 用 户 情感 呈现 何 种 特征 ? @@ 信 息 扩散 过 
程 中 不 同 用 户主 体 如 何 影响 民族 文化 的 传播 ? 

为 回答 以 上 问题 ,本 研究 首先 依据 事件 整体 扩散 
态势 考察 发 帖 主题 演化 ,提取 微 博 用 户 发 帖 中 内 会 民 
族 文化 符号 及 其 关联 情感 ,构建 不 同 维度 间 关联 结构 ， 
并 绘制 相互 作用 网 络 以 探究 事件 主题 情境 与 民族 文化 
符号 扩散 及 情感 感知 间 的 关联 关系 。 同 时 加 入 时 间 维 
度 : 称 完 热点 事件 扩散 下 民族 文化 扩散 时 序 演化 特征 。 
其 次 在 还 原 热点 事件 中 民族 文化 扩散 过 程 的 基础 上 ， 
考 痪 不 同类 型 传播 主体 对 民族 文化 扩散 的 影响 力 
Ax. 


2 对 文献 综述 


文化 扩散 研究 
O 〇 文化 扩散 是 指 思想 观念 ,技术 经 验 由 原 地 向 邻 域 
这 出 的 迁移 与 融合 ,多 伴随 长 距离 人 口 流动 "。 文 化 
传 毛 实质 为 异 文化 场 域 下 个 体 与 群体 间 的 互动 沟通 。 
兴 通 过 程 中 伴随 浅 表 化 符号 的 传输 与 解读 ,同时 互动 
过 程 也 伴随 深层 次 心理 机 制 的 探索 '") ,这 一 过 程 更 注 
重 恋 理 诉求 ,通过 双方 认 知 结构 与 普遍 情感 的 融合 形 
成 十 同文 化 间 的 沟通 、 理 解 与 认同 "5 。 已 有 文化 扩散 
研究 可 划分 为 两 方面 :四 基于 符号 学 的 文化 传播 规律 、 
村 点 与 作用 痢 析 ;@ 以 模 因 论 为 基础 的 社交 媒体 文化 
扩散 研究 。 

符号 学 认为 ,只 要 有 意义 的 事物 即 被 称 为 符号 , 意 
义 须 被 符号 解释 "”。 在 符号 学 视角 ,文化 通过 符号 形 
成 发 展 ,符号 作为 文化 中 “意义 ”的 表达 中 介 , 成 为 受 
众 沟通 交流 的 工具 ”。 皮 尔 斯 的 符号 三 元 构成 说 以 
信息 接收 者 即 受众 为 本 位 ,认为 符号 由 “再 现 体 "“ 对 
象 “ 解 释 项 "构成 “解释 项 "立足 于 受众 视角 ,以 受众 
的 符号 意义 理解 为 核心 。 符 号 的 传播 本 质 是 传播 
者 和 解释 者 以 符号 为 载体 的 互动 过 程 ,在 互动 过 程 中 


内 容 效果、 认 知 4 个 维度 剖析 吉尔 吉 斯 斯 坦 民 众 视角 
下 的 中 华 民族 文化 符号 传播 认 知 情况 。 此 外 ,对 陀 
西山 西 士 人 等 由 地 名 、 人 名 向 文化 符号 演化 的 过 程 机 
制 也 引发 图 书馆 学 .档案 学 领域 学 者 的 关注 。 

在 物理 空间 联系 逐渐 弱化 ,基于 社交 媒体 的 弱 关 
系 网 络 成 为 社交 情境 的 主流 构建 者 背景 下 ,文化 内 容 
呈现 以 人 工 智能 .大 数据 技术 为 依托 ,基于 社交 媒体 的 
文化 扩散 研究 成 为 热点 "" 。 互 联网 情景 下 的 文化 传 
播 呈 现 病毒 式 传播 特征 , 且 多 以 互联 网 模 因 形态 发 
生 ”1。 互 联网 平台 具有 高 度 的 参与 互动 特征 ,不 仅 涉 
及 原始 内 容 的 传播 ,还 包含 以 原始 文化 内 容 为 中 心 衍 
生出 的 新 文化 符号 与 思想 的 扩散 ”i。N，Gal 等 将 
跨 文化 情景 下 的 数字 文化 用 户 生 成 内 容 划 分 为 价值 、 
框架 .情感 和 交流 立场 四 大 维度 Y. Katz 等 又 在 
上 述 基础 上 对 互联 网 社交 媒体 中 的 荒 廖 语 言 表达 进行 
扎根 分 析 ,进一步 提炼 出 文化 扩散 的 语言 形式 表达 、 有 具 
体 化 情境 模仿 混搭 .中 断 五 大 维度 。 

综 上 所 述 ,文化 扩散 研究 虽然 已 在 文化 传播 规律 、 
特点 作用 等 层面 展开 剖析 ,但 仍 存在 以 下 不 足 :首先 ， 
基于 符号 学 的 文化 扩散 研究 多 使 用 问卷 调查 法 .案例 
分 析 法 等 观察 民族 文化 符号 生成 .传播 现状 、 问 题 等 ， 
基于 传播 现状 分 析 深 层 原 因 并 给 出 对 策 ,尚未 将 文化 
扩散 研究 延伸 至 社交 媒体 这 一 复杂 信息 传播 情境 。 伴 
随 着 高 速 演化 ,爆发 性 强 的 热点 事件 发 生 , 民 族 文化 内 
容 扩 散 也 呈现 出 新 特征 。 其 次 ,已 有 研究 多 基于 内 容 
分 析 法 人 工 挖 气 文 化 传播 过 程 中 普遍 性 文化 价值 观 差 
异 导致 其 表现 的 不 同 特征 ,停留 于 微 博 、Twitter 发 帖 等 
用 户 信息 浏览 转发 等 既 有 数据 分 析 , 无 法 反映 民族 文 
化 动态 扩散 演化 规律 。 

2.2 ”社交 媒体 信息 扩散 研究 

社交 媒体 中 的 信息 扩散 被 定义 为 想法 ,行为 .技术 
等 通过 社交 媒体 渠道 在 用 户 节点 间 的 传播 过 程 ,实质 
为 用 户 、 信 息 与 系统 间 的 多 向 交互 。 新 媒体 环境 下 以 
恰 情 热点 事件 为 代表 ,相关 研究 多 对 信息 主题 关键 传 
播 主 体 、 情 感 演化 以 及 突 发 事件 次 生 衍 生 事件 影响 、 演 
化 规律 等 进行 剖析 。 


播 主体 以 及 情感 监测 是 社交 媒体 信息 扩散 研究 领域 的 
重点 。 一 方面 ,有 学 者 对 社交 媒体 平台 受众 热 议 主题 


加 深 了 符号 承载 意义 的 理解 。 符 号 的 扩散 促成 了 文化 
意义 的 传播 延展 ” 。 杨 勤 基 于 符号 三 元 论 ,剖析 贵州 
茶 文化 符号 传播 视 域 下 符号 为 文化 意义 传播 提供 的 有 
效 范式 ”。 张 欣 等 结合 问卷 调查 等 方法 ,从 传播 媒介 、 


与 传播 主体 的 角色 展开 挖掘。 如 有 学 者 结合 生命 周期 
理论 ,融合 时 间 维度 ,使 用 TF-IDF 模型 挖 气 突 发 公共 
卫生 事件 隐 含 的 主题 信息 和 与 情 演化 规律 。 或 基 
于 知 乎 平台 ,使 用 LDA 主题 模型 探究 新 型 冠状 病毒 及 


107 


AELE xt 


第 66 卷 第 3 期 2022 5£2 月 


ChinaXiv 合 作 期 刊 


1 4 VJ 


炎 疫 情 期 间 网 络 讨论 主题 内 容 及 强度 演化 趋势 。 
同时 有 学 者 结合 利益 相关 者 理论 与 生命 周期 理论 ,使 
用 LDA 模型 探究 微 博 、 微 信 平 台中 公共 卫生 事件 发 生 
期 间 不 同 阶段 .不 同 传播 主体 的 关注 话题 演化 规 
律 ””。 另 一 方面 ,有 研究 引入 情绪 维度 ,探究 受众 
在 不 同 热 议 主题 下 的 情感 倾向 。 如 有 学 者 基于 微 博 平 
人 台 突 发 事件 ,探究 不 同 微 博 主题 分 类 下 的 情绪 表达 差 
异 ”“ ,或 探究 不 同情 感 与 传播 效果 间 的 作用 规 
律 ”。 有 研究 者 则 从 和 与 情 客体 视角 出 发 ,结合 LDA E 


内 容 不 同 维度 的 感知 与 主题 演化 相互 影响 。 但 基于 不 
同事 件 主题 与 文化 内 容 扩散 规律 以 及 受众 感知 却 鲜 有 
研究 涉及 。 同 时 ,不 同 传播 主体 在 文化 演化 扩散 过 程 
中 的 作用 尚未 引发 关注 。 

因此 ,本 研究 从 社交 媒体 热点 事件 出 发 ,将 社交 媒 
体 信 息 扩 散 研 究 方法 与 文化 传播 研究 融合 ,着 眼 于 信 
息 扩 散 过 程 中 伴随 的 细 化 民族 文化 内 容 扩散 挖掘 。 构 
建 社 交 媒 体 热 点 事件 扩散 中 不 同 主题 .民族 文化 扩散 
与 受众 情感 间 关 联 关系 ,探究 民族 文化 扩散 时 序 特征 ， 


题 模型 word2vec 模型 和 SnowNLP 方法 探究 不 同 生命 
周期 社交 媒体 用 户 对 不 同 与 情 客体 的 情感 倾向 以 及 演 
化 趋势 ”小 。 又 有 学 者 通过 SVM 方法 构建 情感 分 类 
模型 ,分 析 该 事件 不 同 与 情 主题 以 及 对 应 情感 
xe, 
全 信息 技术 时 代 , 信 息 发 布 全 渠道 呈现 多 元 化 。 网 
纵 疆 情 极 易 在 各 类 因素 的 作用 下 产生 异化 ,形成 次 生 
衙 明 事件 。 次 生 衍生 事件 往往 与 原 事件 类 型 相似 或 存 


n 


TR ,并 与 原 事件 之 间 形 成 复杂 的 .具有 强大 破坏 力 
和 影响 力 的 链 式 效应 。 目 前 ,基于 社交 媒体 的 突 发 事 
位 民生 衍生 事件 相关 研究 主要 涉及 两 方面 :一 方面 ,有 
党 首 着 重 识别 网 络 与 情 衍生 次 生 事件 。 如 安 融 等 基于 
微克 文本 主题 聚 类 与 H 指数 计算 ,构建 突 发 事件 次 生 
第 噶 事 件 判断 规则 ,对 涉及 不 同 主体 的 衔 生 事件 进行 
识 曾 “" 。 李 艺 全 等 通过 双 稳 随机 共振 模型 ,以 留学 生 
风土 事 件 为 例 进行 衍生 事件 识别 并 分 析 事件 秘 共 振 原 
因 。 另 一 方面 ,有 学 者 对 网 络 与 情 衍生 特征 及 其 作 
用 好 纳 总 结 。 如 王丽君 基于 网 络 与 情 衔 生 规律 ,归纳 
征 国 链 结构 类 型 。 高 试 则 又 依据 衍生 熏 情 的 扩散 


剖析 信息 扩散 过 程 中 不 同 主体 的 民族 文化 传播 影响 
力 , 实 现 社交 媒体 情境 下 民族 文化 演化 扩散 过 程 研 究 
的 细 化 。 相 较 于 已 有 研究 ,本 研究 的 主要 贡献 在 于 : 
QD 使 用 社交 媒体 信息 扩散 研究 方法 ,通过 构建 文化 符 
号 词典 将 民族 文化 扩散 可 操作 化 。 同 时 将 文化 扩散 研 
究 延 伸 至 社交 媒体 与 网 络 与 论 演 化 发 展 的 双重 情境 ， 
探究 基于 社交 媒体 渠道 ,关注 度 高 .影响 范围 广 、 爆 发 
性 强 、 演 化 速度 快 的 热点 事件 中 民族 文化 扩散 演化 规 
律 和 特征 。 人 伴随 文化 内 容 传播 的 热点 事件 作为 社交 
媒体 热点 事件 的 特殊 类 型 ,事件 本 身 的 推演 也 影响 受 
众 文化 认同 的 形成 。 本 研究 着 眼 于 社交 媒体 文化 热点 
事件 这 一 细 分 对 象 , 在 事件 主题 识别 的 基础 上 计算 主 
题 情境 与 民族 文化 扩散 演化 间 关 联 关系 ,同时 增加 民 
族 文 化 扩散 观察 维度 ,进一步 挖掘 不 同 专业 类 型 ,不同 
影响 力 的 传播 主体 对 民族 文化 扩散 的 影响 。 进 而 为 热 
点 事件 传播 下 精准 设置 话题 ,提升 民族 文化 关注 度 , 把 
握 公 众 不 同 主题 下 的 民族 文化 关注 侧重 点 与 情感 走 
向 ,促进 民 族 文 化 认同 提供 决策 支持 与 参考 。 


3 研究 设计 


IT 


特征 ,将 网 络 衍 生 与 情 划 分 为 单 向 直线 式 、 复 合 裂变 
式 、 焦 点 汇聚 式 等 5 种 类 型 ~ 。 和 与 情 传播 作为 衍生 话 
题 与 原 话题 独立 传播 又 相互 影响 ,有 学 者 构建 双 层 耦 
合 网 络 传播 模型 ,探究 原生 话题 与 衍生 话题 对 用 户 的 
认 知 “免疫 ”作用 机 制 “。 

综 上 所 述 , 基 于 社交 媒体 的 信息 扩散 研究 已 在 与 
情 热点 事件 主题 ,传播 主体 .情感 识别 以 及 突 发 事件 次 
生 衍生 事件 演化 规律 等 方面 进行 了 大 量 尝试 。 但 仍 存 
在 一 些 不 足 : 首 先 ,虽然 已 有 研究 以 网 络 与 情 及 其 次 生 
衍生 事件 为 着 力 点 ,但 案例 多 基于 危机 事件 ,忽视 了 伴 
随 文 化 内 容 演 化 扩散 的 热点 事件 这 一 特殊 类 型 。 其 
次 ,尽管 已 有 研究 对 网 络 和 与 情 主 题 内 容 \ 传 播 用 户 5€ 
众 情感 倾向 等 进行 监测 ,但 在 伴随 文化 内 容 演 化 扩散 
的 热点 事件 这 一 特殊 类 型 事件 下 ,事件 主题 的 演化 扩 
散 与 受众 的 文化 内 容 感知 密切 相关 ,同时 受众 对 文化 


3.1 研究 思路 与 流程 
3.1.1 研究 思路 

本 研究 则 在 剖析 社交 媒体 热点 事件 下 民族 文化 演 
化 扩散 规律 ,解构 伴随 事件 推演 过 程 发 生 的 民族 文化 
扩散 以 及 受众 的 文化 感知 形成 ,同时 挖 据 基于 不 同 传 
播 主体 在 民族 文化 扩散 过 程 中 发 挥 的 作用 ,研究 思路 
见 图 1。 首 先 ,为 考察 热点 事件 不 同 主题 下 的 民族 文 
化 扩散 演化 ,使 用 LDA 主题 模型 分 析 相 关 发 文 内 容 主 
题词 分 布 以 折射 热点 事件 表征 演化 过 程 ,依托 文化 符 
号 词典 构建 识别 民族 文化 扩散 ,计算 受众 的 民族 文化 
情感 认 知 特征 ,同时 构建 发 文 主题 一 民族 文化 符号 一 
情感 关联 网 络 并 进行 可 视 化 表征 ,还 基于 时 间 序 列 生 
成 热点 事件 扩散 下 民族 文化 扩散 时 序 特 征 图 。 其 次 ， 
挖掘 热点 事件 扩散 过 程 中 不 同 传播 主体 的 接力 ,依据 
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传播 主体 类 型 .影响 力 ,将 传播 主体 归 类 划分 以 深入 探 
究 民族 文化 扩散 过 程 中 不 同 传播 主体 的 推动 作用 。 
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1 研究 流程 设计 
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3p 微 博 发 文 主题 提取 
ON 首先 ,基于 微 博 平台 采集 数据 ,对 数据 进行 预 处 理 
与 瑞 据 清洗 后 ,使 用 jieba 分 词 对 中 文 微 博 进行 分 析 及 
去 信用 词 处 理 。 其 次 ,选用 LDA 主题 模型 识别 微 博 发 
六 再 涵 主题 信息 ,这 一 模型 已 经 多 位 学 者 验证 ,有 效 性 
强 (®] 合理 规避 传统 主题 模型 出 现 的 过 拟 合 问 
BS 。 在 主题 数 确定 方面 ,将 困惑 度 和 连贯 分 数 考 
ee 
时 便 用 pyLDAvis 可 视 化 主题 提取 结果 并 基于 给 定 主 
题词 人 工 完 成 主题 标记 。 
3.1.3 ”民族 文化 符号 识别 及 关联 情感 分 析 

为 使 文化 符号 识别 更 加 准确 ,参照 (人 类 非 物质 文 
化 遗产 代表 和 名录》 及 地 名 列表 构建 文化 符号 词典 ,以 此 
保证 分 词 和 文化 符号 识别 的 准确 性 。 为 识别 微 博 用 户 
的 文化 感知 情感 偏向 ,首先 定位 微 博 用 户 文化 符号 表 
达 , 调 用 百度 API 分 析 用 户 文化 符号 情感 倾向 。 
3.1.4 ”不同 主题 情境 下 的 民族 文化 扩散 及 情感 感知 
网 络 构建 

不 同 主题 情境 下 的 民族 文化 扩散 及 情感 感知 网 络 
构建 旨 在 探索 不 同 热 议 主题 下 民族 文化 扩散 机 理 及 受 
众 情感 感知 间 关 联 关系 。 参 照 B，Yang 等 对 不 同 维度 
数据 关联 关系 计算 方法 "1 ,首先 ,构造 有 向 非 循环 图 
以 表征 民族 文化 感知 数据 间 关联 。 突 出 显示 文化 符号 


以 及 情感 状态 ,并 考虑 微 博 发 文 内 容 设置 即 主 题 发 布 
对 受众 关注 点 的 引导 作用 。 因 此 ,在 民族 文化 感知 与 
主题 关联 网 络 中 ,存在 主题 情境 .民族 文化 符号 和 用 户 
情感 3 种 类 型 的 节点 ,如 图 2 所 示 , 从 节点 x; 指向 节点 
y, 的 边 表示 节点 x; 对 y 的 影响 及 关联 关系 。 根 据 民 
族 文化 符号 感知 与 主题 关联 网 络 构建 原理 ,边缘 包括 : 
从 主题 到 民族 文化 符号 ,从 民族 文化 符号 到 用 户 情 感 
以 及 主题 到 用 户 情 感 。 


主题 情境 


图 2 关联 网 络 构建 示意 


其 次 ,根据 文本 内 容 估计 民族 文化 符号 感知 数据 
间 的 概率 关系 。 通 过 条 件 概 率 p(y,| x;) 来 量化 节点 x, 
对 节点 y, 施加 影响 的 能 力 ”。 计 算 公 式 如 下 : 

I sentence( y; , x,) | 
ids | 4 AX) 

其 中 ,1sentence(y;, x) 1 表示 同时 包含 y,, x; 的 评 
论 数 量 , 1sentence(%;) | 表示 x; 至 少 出 现 一 次 的 评论 句 
子 数 量 。 

最 后 ,基于 主题 一 民族 文化 符号 关联 概率 计算 , 引 
入 时 间 维 度 , 计 算 不 同时 序 下 不 同 主题 关联 民族 文化 
符号 出 现 频 率 。 

3.1.5 传播 主体 的 类 型 划分 与 影响 力量 化 

基于 社交 媒体 的 热点 事件 扩散 过 程 中 ,传播 主体 
通过 提供 线索 、 态 度 倾向 将 对 其 他 用 户 的 行为 及 认 知 
产生 影响 。 因 此 ,量化 热点 事件 扩散 中 传播 主体 的 民 
族 文化 扩散 影响 力 对 引导 话题 走向 、 提 升 民族 文化 扩 
散 效 率 具有 重要 意义 。 根 据 微 博 主页 身份 认证 信息 进 
行 不 同 专业 领域 关键 传播 主体 分 类 ,可 划分 为 名 人 账 
户 ,企业 账户 .媒体 账户 、 草 根 账户 4 类。 其 中 名 人 账 
户 指 主页 认证 带 有 “大 咖 ” 标 记 的 账户 ;企业 账户 指 附 
属于 特定 企业 的 账户 ;媒体 账户 指 身份 认证 信息 带 
媒体 标记 的 账户 ;草根 账户 则 指 未 经 认证 的 账户 。 根 
据 粉 丝 数量 ,将 传播 主体 分 为 5 类 :拥有 少 于 500 个 粉 
丝 的 微 博 账户 为 普通 用 户 ; 拥 有 500 -5 000 个 粉丝 的 
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账户 为 微型 传播 主体 ;拥有 5 001 - 50 000 个 粉丝 的 为 
中 型 传播 主体 ;拥有 50 000 个 以 上 粉丝 的 为 大 型 传播 
Xa, 

依据 文化 符号 出 现 频率 筛选 微 博 发 文 , 同 时 根据 
传播 等 级 及 发 文 影响 力 ( 见 公式 2) 筛选 发 文 主体 并 进 
行 图 像 绘 制 。 


DE =P, * Ay, 公式 (2) 
其 中 ,DE 指 不 同类 型 主体 的 传播 效果 ;P, 指 第 i 
类 主体 在 该 类 用 户 总 体 中 所 占 比 例 ;4 指 第 i 类 主体 
的 平均 参与 频率 , 即 评论 .点 赞 与 转发 总 量 。 
3.2 ”研究 对 象 
作为 2020 年 未 及 2021 年 初 社交 媒体 热点 事件 中 
最 具 代表 性 的 案例 之 一 , 丁 真 的 微笑 相关 短视 频 发 布 
后 经 大 量 转发 .点 赞 .评论 迅速 传 遍 网 络 。 百 度 指数 显 
示 空 丁 真 事件 "与 论 热潮 中 ,与 其 密切 关联 的 四 川 省 
蔚 维 州 理 塘 县 等 特色 文化 引发 广泛 关注 ,民族 特色 文 
众 痢 互联 网 社交 媒体 途径 扩散 。 
与) 新 浪 微 博 作为 中 国 国内 受 欢迎 的 社交 网 站 之 一 ， 
提存 庞大 的 用 户 群 体 以 及 完善 的 内 容 生态 。 凭 借 其 信 
臣下 散 环 节 网 民 群 体 的 广泛 参与 特征 ,成 为 信息 扩散 
相 治 研究 的 主要 数据 来 源 。 因 此 ,选择 微 博 平台 * 丁 丰 
亡 夺 "的 全 部 用 户 生成 内 容 即 微 博 发 文 .评论 等 作为 研 
宝 蚤 象 , 分 析 热点 事件 扩散 中 民族 文化 扩散 规律 。 
3,87 数据 收集 
研究 以 “ 丁 真 “ 丁 真 文化 “ 丁 真 民族 ”“ 丁 真 旅 
忆 等 为 关键 词 搜索 微 博 平 台 用 户 发 帖 。 使 用 python 
的 取 上 述 微 博 内 容 . 博 主 认证 信息 .发 帖 时 间 . 评 论 内 
容 史 转 评 赞 数量 等 ,剔除 与 话题 不 相关 或 中 热度 微 博 ， 
最 终 共 收 集 数据 37 650 条 。 讨 论 周期 从 2020 年 11 月 
11 日 首次 涉及 “ 丁 真 事件 ”的 微 博 发 文 开始 , 息 取 日 其 
截至 2021 年 1 月 21 日 。 


4 研究 结果 


4.1 事件 主题 .民族 文化 符号 与 情感 扩散 关联 网 络 分 析 
4.1.1 事件 主题 识别 

从 丁 真 作为 流量 走红 到 签约 国企 , 微 博 主 贴 的 铺 
陈 推动 了 不 同 阶段 网 民 热 议 主题 的 出 现 , 探 究 这 一 过 
程 可 更 为 直观 地 表征 用 户 与 事件 互动 背景 下 的 信息 主 
题 的 流动 。 使 用 LDA 主题 模型 分 别 计算 3 -20 个 主 
题 下 的 coherence 值 ,选取 最 大 coherence 值 下 的 主题 
数 作为 最 优 主题 数 。 结 果 表 明 , 推 文 主题 数 确 定 为 6 
时 结果 最 优 。 每 项 主题 均 从 30 个 显著 词 中 筛选 最 具 
代表 性 的 词汇 。 由 表 1 可知,“ 丁 真 事 件 ” 中 共 呈 现 作 


为 流量 走红 、 签 约 国企 ,人选 十 大 旅游 事件 、 丁 真 生活 、 
助力 脱贫 ,旅游 地 点 感知 六 大 热 议 主题 。 
A1 推 文 主题 挖掘 结果 


编号 主题 主题 高 频 特征 词 

1 作为 流量 走红 TE 流量 推荐 背后 拉萨 网 红 微 信 精华 直播 粉丝 

2 签约 国企 签约 国有 甘孜 州 渠道 合法 工作 人 员 老百姓 为 民 
服务 四 川 省 

3 入选 十 大 旅游 ”青年 全 国 事件 十 大 入选 博物 馆 仓 央 嘉 好 帅 美食 

事件 照片 

4 TRER 放 牛 骑马 干 活 世界 可 爱 纯真 生活 网 友 视频 眼睛 
赛马 少年 目标 珍珠 

5 助力 脱贫 视频 微 博 理 塘 四 川 甘孜 旅游 家 乡 西藏 努力 理 塘 


县 成 都 藏族 邀请 脱贫 加 油 


6 ”旅游 地 点 感知 ”川西 稻城 亚丁 美好 提升 魅力 Hon 事业 幸福 


主题 1 作为 流量 走红 是 受众 对 该 信息 扩散 最 初始 
的 感知 ,一 段 丁 真 微笑 的 短视 频 经 微 博 转 发 后 迅速 引 
发 关注 ,相关 企业 部 门 也 顺势 借助 微 信 、 微 博 等 平台 进 
行 宣传 并 吸引 大 批 粉丝 。 同 时 ,大 量 的 造势 宣传 使 得 
部 分 网 友 对 丁 真 的 “意外 ”走红 持 怀疑 态度 ,并 认为 其 
背后 存在 经 纪 公 司 或 团队 运营 。 在 该 主题 中 , 丁 真 作 
为 藏族 人 ,其 走红 使 得 拉萨 的 关注 度 提 升 。 主 题 2 签 
约 国 企 是 " 丁 真 事件 ”为 当地 文 旅 知名 度 提 升 产生 正 
影响 的 产物 , 丁 真 与 理 塘 县 旅游 公司 签约 引发 受众 
争议 。 但 作为 主流 观点 ,受众 多 认为 丁 真 通过 签约 国 
企 成 为 国企 员工 ,利用 自身 热度 为 四 川 省 旅游 开发 带 
来 机 遇 。 主 题 3 是 对 主题 2 的 进一步 延伸 ,专注 于 丁 
真相 关 视 频 发 布 后 为 四 川 西藏 等 地 文 旅 引流 、 人选 全 
辐 十 大 旅游 事件 进行 讨论 。 主 题 4 聚焦 于 网 民 对 丁 真 
日 常生 活 的 关注 , 放 牛 赛马 等 富 含 民族 特色 以 及 原生 
态 `. 回 归 自 然 的 生活 方式 引发 受众 对 民族 文化 的 关注 
与 对 自由 生活 的 向 往 , 更 是 受众 压抑 生活 与 繁忙 工作 
下 的 情感 寄托 。 主 题 5 助力 脱贫 则 是 丁 真 事件 引发 的 
连锁 反应 ,是 回归 理性 将 关注 点 转移 至 贫困 地 区 发 展 
的 表征 。 借 助 丁 真 宣传 藏族 特色 文化 ,在 推动 区 域 特 
色 文 化 宣传 的 同时 助力 当地 旅游 业 发 展 。 最 后 ,主题 
6 则 集中 于 受众 对 四 川 甘孜 等 旅游 景点 的 直观 感知 ， 
凸显 ^ 丁 真 事 件 ” 的 文 旅 引流 作用 。 
4.1.2 民族 文化 符号 扩散 与 情感 感知 分 析 
信息 扩散 过 程 中 ,社交 媒体 用 户 与 事件 之 间 的 互 
动 使 得 原 有 讨论 话题 下 产生 了 相关 文化 符号 的 延伸 ， 
并 影响 民族 文化 形象 建构 及 受众 情感 认同 形成 。 文 化 
符号 识别 与 关联 情感 结果 见 图 3( 选 取 提 及 频率 较 高 
的 文化 符号 进行 展示 ) 。 其 中 ,圆圈 代表 文化 符号 , 医 
的 大 小 代表 该 文化 符号 出 现 的 频率 ,图 示 的 3 种 颜色 
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分 别 代 表 3 种 不 同情 感 。 

“ 丁 真 事 件 ” 中 ,以 方 庆 符 号 、 民 族 服饰 符号 、 人 物 
符号 等 为 代表 的 民族 文化 符号 贯穿 事件 始终 。 首 先 ， 
与 丁 真 视频 直接 相关 的 风景 即 湖泊 草原 首先 引发 受 
众 讨论 。 同 时 ,与 藏族 直接 相关 的 地 点 一 BEBE A 
物 一 一 仓 央 遍 措 引发 联想 。 随 着 事件 的 进一步 推演 ， 


正 向 情感 QD 中 性 情感 Qa 负 向 情感 
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情感 表达 的 多 为 自然 景象 如 草原 .冰川 ,旅游 景点 如 稻 

嘎 山 等 空间 景观 以 及 藏族 特色 服饰 习俗 等 人 文 
景观 。 而 仓 央 嘉 措 等 代表 性 人 物 、 藏 传 佛教 等 特色 文 
化 符号 表达 呈现 中 性 情感 。 受 众 对 藏族 标志 性 文化 符 
号 正面 情感 表达 传递 出 对 浪漫 . 恤 意 生活 的 向 往 ,更 是 
民族 文化 认同 的 联系 纽带 与 重要 体现 。 

4.1.3 ”事件 主题 .民族 文化 符号 与 情感 扩散 关联 网 络 
构建 

在 “ 丁 真 事件 "传播 中 ,基于 微 博 发 文 不 同 主题 表 
征 与 流动 过 程 ,民族 文化 扩散 及 认 知 构建 呈现 动态 变 
迁 特征 。 如 图 4 所 示 ,以 民族 文化 符号 为 核心 ,识别 并 


藏族 服饰 头 花 、 彩 宝 手 链 等 民族 特色 日 常 饰品 进入 受 
众 视野 。 此 外 ,民族 地 区 空间 景观 如 措 普 沟 、 贡 嘎 山 、 
格 萨 尔 王城 .长 青 科 尔 等 等 吸引 更 多 的 关注 。 民 族 宗 
教 文化 如 藏 传 佛教 ,特色 民俗 如 锅 庄 、 杜 冬 等 人 文 景观 
也 融入 受众 的 民族 文化 认 知 框架 。 
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图 3 民族 文化 符号 与 情感 扩散 示意 


传播 势能 ,促使 受众 主动 搜寻 藏族 特色 文化 并 进一步 
与 搜寻 主体 对 话 。 突 破 被 动 的 文化 符号 传递 壁垒 , 转 
变 为 以 受众 为 本 位 的 文化 感知 渗透 过 程 。 签 约 国企 
(主题 2 ) 话 题 将 重点 聚焦 于 流量 本 身 为 当地 旅游 业 发 
展 的 助力 ,即便 存在 国企 员工 破格 录取 的 负面 争议 ,但 
也 将 受众 视野 引流 至 稻城 . 康 巴 等 空间 旅游 景观 以 及 
藏 戏 .赛马 节 等 藏族 民众 景观。 入 选 十 大 旅游 事件 ( 主 
题 3) 整 体 与 正面 情感 勾 连 , 主题 中 涉及 的 美食 .博物 
馆 等 内 容 引 发 酥油 茶 、 稳 城 等 藏族 内 部 文化 符号 联想 。 
受众 对 主题 4 整体 产生 正 向 情感 偏向 ,同时 涉及 民族 
文化 扩散 层面 较 广 ,外 部 空间 景观 如 香 巴 拉 \ 格 聚 之 眼 
等 与 锅 庄 ,牧歌 等 内 部 景观 符号 扩散 并 在。 助力 脱贫 
(主题 5) 与 主题 4 受众 情感 、 民 族 文化 认 知 关联 相似 ， 
文 旅 .脱贫 等 内 部 主题 词 设置 更 多 地 将 受众 注意 力 引 


构建 扩散 主题 与 情感 感知 网 络 ,根据 关联 概率 进行 得 
选 , 仅 呈现 关联 概率 高 于 0.5 的 关联 网 络 连 线 。 

主题 1 更 多 地 与 中 性 情感 相 联结 ,通过 微 博 、 拌 音 
等 社交 媒体 平台 发 布 日 常生 活 相关 宣传 信息 ,无形 中 
提升 了 丁 真 佩戴 饰品 ,行为 .生活 环境 及 其 勾 连 符号 的 


至 特色 民族 文 旅 景观 层面 。 主 题 6 多 涉及 上 甘孜、 稻城 
等 民族 文化 信息 扩散 ,并 引发 与 之 相似 的 文化 符号 如 
藏 传 佛教 等 符号 的 联想 ,主题 扩散 与 民族 文化 符号 的 
融合 消除 了 传播 者 与 受众 间 的 认 知 束缚 和 文化 隔离 ， 
推动 受众 主动 解读 民族 文化 符号 内 涵 。 
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e 
e El4 ”主题 一 民族 文化 符号 一 情感 扩散 关联 网 络 


ON 为 进一步 探究 在 不 同时 间 段 不 同 主题 推动 民族 广 
化 扩散 的 演化 规律 ,在 主题 与 民族 文化 符号 关联 概率 
VP PRA IER AERE, T XOT 发生 的 时 间 段 
09 15 段 ,绘制 热 图 展示 6 个 主题 下 的 民族 文化 答 
号 扩散 情况 。 结 果 如 图 5 所 示 ,其 中 从 左 至 右 , 从 上 至 
下 国 别 为 主题 1 - 主题 6, 横 坐标 为 时 间 , 纵 坐标 为 该 
主题 下 扩散 的 民族 文化 符号 编号 。 为 突出 显示 高 频 民 
族 文化 符号 的 出 现时 间 , 增 大 阔 值 ,高 频 文化 符号 突出 
显示 (黑色 色 块 ) ,低频 文化 符号 进行 低 显 色 处 理 ( 白 
色色 块 ) 。 从 图 5 中 可 以 发 现 ,整体 来 看 ,由 事件 主题 
引发 的 民族 文化 扩散 主要 分 布 于 事件 前 中 期 ,后 续 民 
族 文化 扩散 动力 不 足 , 关 注 频率 呈现 递减 趋势 ; 细 分 由 
不 同 主题 引发 的 民族 文化 扩散 态势 ,伴随 主题 1 作为 
流量 走红 .主题 4 丁 真 生活 .主题 6 旅游 地 点 感知 这 3 
类 主题 扩散 演化 的 民族 文化 符号 扩散 整体 持续 时 间 较 
长 ,从 事件 初期 一 直 延 续 到 事件 中 后 期 。 其 中 ,3 类 主 
题 中 ,主题 1 作为 流量 走红 引发 的 民族 文化 扩散 强度 
最 高 ,而 主题 4 丁 真 生 活 下 伴随 的 民族 文化 扩散 内 容 
最 为 丰富 。 相 较 于 主题 1.4 .6 引发 的 民族 文化 扩散 呈 
现 的 纵向 延伸 趋势 ,主题 2 签约 国企 .主题 3 入 选 十 大 
旅游 事件 .主题 5 助力 脱贫 交互 伴随 的 民族 文化 扩散 


呈现 延续 时 间 短 消亡 快 的 特点 。 
4.2. 基于 传播 主体 的 民族 文化 扩散 分 析 

为 深入 剖析 民族 文化 扩散 过 程 及 助力 因素 ,提炼 
推动 民族 文化 扩散 过 程 中 影响 尤为 突出 的 传播 主体 。 
根据 粉丝 数量 对 传播 主体 进行 分 类 并 计算 不 同等 级 、 
不 同类 型 的 传播 主体 影响 力 。 如 图 6 所 示 , 基 于 不 同 
等 级 传播 主体 分 类 , 普通 用 户 、 微 型 传播 主体 .中 型 传 
播 主体 中 ,草根 账户 影响 力 占据 绝对 优势 。 大 型 传播 
主体 中 ,名 人 账户 的 影响 力 超 越 草根 账户 由 边缘 地 带 
移动 至 核心 位 置 。 企 业 账 户 则 因 工 作 需 要 ,如 旅游 公 
司 借助 该 事件 进行 川 藏 旅游 线路 宣传 ,因而 较为 活跃 、 
参与 互动 频率 较 高 。 而 媒体 账户 在 4 类 账户 中 参与 互 
动 频率 较 低 ,在 民族 文化 扩散 过 程 中 影响 力 有 限 。 

为 进一步 凸显 大 型 传播 主体 在 丁 真 事件 扩散 中 对 
民族 文化 传播 的 推动 作用 ,对 大 型 传播 主体 影响 力 与 
身份 作 进 一 步 细 分 。 如 图 7 所 示 , 图 中 的 4 种 不 同 颜 
色 分 别 代 表 不 同类 型 的 用 户 节 点 , 圆 的 大 小 差异 代表 
传播 主体 的 影响 力 差 异 。 在 推动 “ 丁 真 事件 ”民族 文 
化 传播 的 主体 中 ,名 人 账户 所 占 比重 较 大 ,草根 账户 与 
媒体 账户 次 之 ,企业 账户 助力 较 小 。 事 件 扩散 初期 E 
族 文化 符号 传播 主体 较为 稀 琉 ,但 影响 力 普 遍 高 于 扩 
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a 主题 1 中 民族 文化 扩散 时 序 演化 


E 题 3 中 民族 文化 扩散 时 序 演化 
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e 主题 5 中 民族 文化 扩散 时 序 演化 
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图 6 不 同类 型 传播 主体 影响 力 示意 
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b 主题 2 中 民族 文化 扩散 时 序 演化 
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d 主题 4 中 民族 文化 扩散 时 序 演化 
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{主题 6 中 民族 文化 扩散 时 序 演化 


热点 事件 信息 扩散 下 民族 文化 扩散 时 序 演化 特征 


注 : 横 坐标 轴 表 示 丁 真 事件 扩散 时 间 段 , 纵 坐标 代表 不 同 主题 下 扩散 的 民族 文化 符号 序号 


散 中 期 。 事 件 扩散 中 期 ,传播 主体 数量 增多 ,但 影响 力 
相对 降低 。 

藏族 特色 文化 传播 首先 受 名 人 账户 推动 ,如 娱乐 
账号 扒 圈 老 鬼 .视频 博 主 芒果 捞 新 星 等 , ] 真 日 常 账号 
发 文 则 贯穿 事件 始终 。 同 时 ,草根 账户 簧 说 鱼 乐 . 饭 圈 
十 三 妹 等 接力 助 推 民族 文化 扩散 。 媒 体 账户 与 企业 账 
户 助力 较 小 , 丁 真 所 在 省 份 的 四 川 广播 电视 台 为 推 升 
本 省 文 旅 影响 力也 参与 到 信息 扩散 过 程 中 ,企业 账户 
则 与 丁 真 所 处 地 相关 。 

事件 扩散 前 期 ,传播 主体 数 


量 较 少 ， 相 较 于 中 期 
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< 二 
多 文化 扩散 数量 较 多 ,但 多 为 具有 明显 代表 性 且 与 
] 宣 窗 切 相关 的 文化 符号 ,如 藏 戏 、 拉 萨 . 仓 央 嘉 措 等 ， 
这 济 事 件 前 期 官方 账号 的 助力 密切 相关 。 随 着 事件 的 
时, 事件 中 期 的 传播 主体 数量 激增 但 传播 个 体 影响 
开瑞 小 ,也 并 未 带 来 民族 文化 扩散 量 的 急速 增长 。 但 
RE， 
景观 符号 与 卡 瓦 落 日 神山 \ 格 萨 尔 王城 等 自然 景观 符 
纪 其 存 。 事 件 后 期 ,传播 主体 锐 减 ,但 民族 文化 扩散 却 
并 起 呈 现 消减 趋势 ,在 娱乐 账号 的 推动 下 ,反而 出 现 如 
BERN LE . 格 聂 之 眼 等 文化 符号 ,该 类 民族 文化 符号 与 
三 本 身 关联 度 较 低 ,是 基于 


TR 


事件 前 期 中 期 自然 景观 


符 瑟 的 联想 演化 。 
5 讨论 


本 研究 从 信息 扩散 研究 视角 出 发 ,对 微 博 平台 热 
点 事件 扩散 背景 下 民族 文化 扩散 进行 实证 分 析 。 大 量 
文本 数据 分 析 突 破 了 传统 的 文化 传播 研究 范式 ,从 访 
谈 问卷 收集 等 小 样本 数据 的 阐释 .归纳 过 渡 至 以 问题 
为 导向 的 数据 挖掘 方法 。 同 时 将 民族 文化 传播 研究 延 
伸 至 复杂 的 社交 媒体 热点 事件 扩散 情境 ,探讨 基于 事 
件 推演 与 受众 的 民族 文化 感知 交互 演化 规律 。 以 社交 
媒体 平台 “ 丁 真 事件 ”扩散 为 研究 对 象 ,引入 LDA 主题 
模型 情感 分 析 、 关 联 概 率 计算 等 方法 ,从 事件 主题 一 
民族 文化 符号 一 情感 关联 网 络 建构 以 及 传播 主体 在 民 
族 文化 扩散 中 的 影响 力 分 析 两 个 维度 出 发 挖 据 热 点 事 
件 扩散 背后 隐 含 的 民族 文化 传播 现象 及 其 内 在 规律 。 


图 7 大 型 传播 主体 景 
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使 用 LDA 主题 模型 提取 “ 丁 真 事件 ”扩散 过 程 中 
的 讨论 主题 发 现 ,网 红 、 扶 贫 文 旅 等 多 主题 相互 交织 
从 颜 值 吸 粉 到 批判 丁 真 背后 的 资本 博弈, 受众 的 关注 
点 由 盲目 追随 主题 框架 逐渐 回归 理性 ,关注 视角 以 丁 
真 为 核心 逐渐 发 散 至 所 在 地 空间 与 人 文 景观 并 产生 品 
牌 效 应 。 以 往 关 注 度 较 低 的 藏族 服饰 .赛马 . 草 原 、 温 
X RUE 酥油 茶 等 文化 符号 开始 进入 受众 视野 。 该 事 
件 扩散 伴随 民族 地 区 文化 设施 活动 信息 传播 ,受众 以 
不 同 逻 辑 与 情感 建构 文化 符号 认 知 并 初步 形成 目的 地 
形象 感知 ,同时 进一步 引发 旅游 地 点 感知 这 一 热 议 主 
题 。 这 进一步 验证 了 J. Manuel Hernández-Mogollón 的 
结论 ， 即 结构 元 素 和 地 点 名 直 牌 对 目的 地 认 知 和 情感 形 
象 产生 积极 影响 。 

同时 ,事件 扩散 中 民族 文化 符号 识别 与 关联 情感 
扩散 分 析 不 仅 是 文化 符号 的 生产 传播 ,更 是 对 受众 藏 
族 文化 感知 基本 框架 的 梳理 。 受 众 的 文化 符号 关注 点 
涵盖 自然 景观 、 人 文 景观 等 内 外 部 空间 的 方方面面 :如 
以 温泉 、 冰 川 为 代表 的 自然 景观 ,以 杜 冬 .牧歌 等 为 代 
表 的 文化 习俗 ,以 彩 宝 手链 、 头 花 为 代表 的 服饰 文化 ， 
以 藏 传 佛教 、 佛 茶 为 代表 的 宗教 文化 。 受 众 对 自然 景 
观 文化 习俗 表现 出 强烈 的 正面 情感 倾向 ,并 与 自然 、 
人 文 景观 融合 共同 构成 特色 藏族 文化 扩散 过 程 框架 。 

最 后 ,基于 “ 丁 真 事件 ”主题 与 民族 文化 扩散 及 受 
众 感知 建构 关联 网 络 , 作 为 流量 走红 、 丁 真 生活 等 主题 
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讨论 中 ,受众 从 图 片 视频 内 容 中 获取 文化 元 素 并 产生 
关联 符号 认 知 扩散 。 而 签约 国企 助力 脱贫 等 看 似 与 
藏族 文化 传播 并 无 关联 的 主题 却 与 毛 娅 大 草原 . 格 萨 
尔 王城 等 自然 景观 直接 相关 。 其 中 ,文化 价值 共振 为 
文化 内 容 进 一 步 扩散 延伸 提供 心理 动因 支撑 。 毛 娅 大 
草原 、 贡 嘎 山 等 文化 符号 既 具 有 藏族 特色 ,又 凝 炼 着 中 
华文 明 。 信 息 接收 者 即 解释 者 作为 社交 媒体 中 文化 传 
播 的 核心 地 位 ,在 接收 丁 真 相关 发 文 探寻 共同 解释 项 
的 同时 ,主动 打破 特色 文化 的 传播 壁垒 ,将 符号 传播 进 
行 延伸 并 丰富 其 对 文化 符号 的 理解 。 此 外 ,在 基于 民 
族 文化 扩散 的 时 序 分 析 结果 中 ,研究 发 现 不 同 主题 下 
民族 文化 扩散 出 现时 间 节点 以 及 持续 时 长 不 同 ,这 与 
不 同 主题 下 议题 内 容 设置 以 及 信息 接收 者 在 不 同情 境 
下 信息 加 工 方 式 存在 差异 相关 联 。 

5E. 不 同 传播 主体 在 不 同 阶段 的 民族 文化 扩散 影响 
AMESER 

GD 为 理解 不 同 传播 主体 对 不 同 阶段 民族 文化 扩散 的 
影 到 ,本 研究 对 “ 丁 真 事件 "中 关键 传播 主体 及 其 影响 
8 送行 探究 。 与 识别 信息 扩散 全 过 程 的 意见 领袖 研究 
不 同 ,这 一 研究 识别 定位 于 民族 文化 传播 主体 并 进行 
秘 遂 ,根据 微 博 认证 信息 划分 传播 主体 的 专业 领域 。 
绪 圳 表明 ,信息 扩散 前 期 ,各 人 账户 如 视频 博 主 ,问答 
FEE ,娱乐 博 主 等 利用 自身 影响 力 营造 流行 环境 ,将 文 
化 碳 容 附着 于 娱乐 化 的 信息 表征 之 中 ,通过 构建 受众 
昔 溪 的 话语 形式 调动 大 批 粉丝 关注 ,并 在 微 博 互动 中 
进 尝 步 形成 共 情 效应 。 这 是 引爆 点 理论 的 有 效 验证 ， 
关键 用 户 节点 作为 个 别人 物 ,将 主体 内 容 包 装 附着 于 
泛 召 乐 化 的 信息 中 ,而 后 受众 跟 进 形成 流行 风潮 。 在 
信息 扩散 中 期 ,草根 账户 与 媒体 账户 持续 跟 进 , 但 两 类 
账户 影响 力 较为 稀疏 , 且 企 业 账户 明显 乏力 。 但 多 元 
主体 结合 “ 丁 真 事件 "扩散 契机 ,能 够 进一步 调动 公众 
对 民族 文化 符号 的 感知 情绪 构建 社会 记忆 ,打通 话题 
场 域 隔 闵 进而 引发 情感 共鸣 。 

理解 民族 文化 扩散 以 及 受众 的 文化 认同 形成 过 程 
中 关键 传播 主体 的 推动 作用 为 民族 文化 数字 化 传播 影 
响 力 提升 提供 依据 。 根 据 本 研究 结果 ;一 方面 , 官 媒 账 
号 宣传 较 多 引发 受众 对 事件 主体 密切 相关 的 文化 内 容 
的 关注 ,而 娱乐 账号 ,视频 账号 等 发 文 多 引发 受众 对 民 
族 文化 关注 内 容 的 联想 发 散 , 这 与 议题 框架 设置 .议题 
内 容 话语 表述 .内容 表述 情感 倾向 等 密切 相关 。 因 此 ， 
依托 于 热点 事件 ,可 借助 娱乐 账号 .视频 账号 等 以 隐 性 
方式 讲述 民族 文化 故事 ,使 受众 在 潜移默化 中 接触 、 了 
解 民族 文化 ,继而 引发 进一步 探索 的 积极 性 。 另 一 方 


面 ,在 热点 事件 的 不 同 演化 时 期 不 同类 型 传播 主体 发 
文 的 影响 力 以 及 对 民族 文化 扩散 的 推动 作用 存在 差 
异 。 在 事件 扩散 前 期 ,爆发 力 强 , 可 借助 关键 传播 主体 
发 文 迅 速 吸引 大 批 受众 关注 ;事件 扩散 中 后 期 ,可 发 挥 
关键 传播 主体 的 与 论 引 导 作 用 ,稳定 输出 民族 文化 关 
联 内 容 ,持续 引导 受众 对 民族 文化 的 关注 。 


6 fit 


本 研究 从 社交 媒体 热点 事件 扩散 视角 切入 ,以 “ 丁 
事件 "为 研究 案例 进行 信息 扩散 话题 剖析 ,识别 热点 
有 件 传播 过 程 中 民族 文化 扩散 与 关联 情感 ,构建 事件 
扩散 话题 与 民族 文化 感知 关联 网 络 ,剖析 信息 扩散 全 
过 程 中 不 同 传播 主体 的 交互 作用 ,进而 探究 民族 文化 
扩散 潜在 机 理 。 理 论 上 ,通过 提取 信息 扩散 中 受众 热 
议 主 题 , 捕 换 并 凝聚 受众 文化 内 容 感知 特征 ,不 仅 是 对 
信息 扩散 理论 研究 中 多 维 文化 内 容 扩 散 特 征 的 刻画 ， 
更 是 基于 社交 媒体 环境 下 的 文化 扩散 研究 深化 ,由 此 
构建 信息 扩散 视角 下 的 文化 内 容 传播 量化 研究 双重 命 
题 。 实 践 上 ,这 一 研究 为 优化 民族 文化 传播 质量 ,推动 
民族 文化 传播 的 数字 化 转型 提供 新 思路 。 应 善于 挖 所 
民族 地 区 优势 ,以 人 物 .事件 为 依托 塑造 媒介 形象 ; 精 
准 把 控 事 件 演 化 生命 周期 ,在 不 同 阶段 进行 差异 化 媒 
介 议 程 设置 ;借助 社交 媒体 渠道 ,依托 娱乐 账号 DUET 
账号 等 多 方 力 量 宣传 ,丰富 民族 文化 故事 讲述 方式 ,从 
而 提升 民族 文化 认同 度 ,增强 民族 文化 影响 力 。 
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= Research on the Diffusion of National Culture Integrating the Theme Evolution of Hot Topics 
© Ma Xiaoyue Sun Mingfei 


ed School of Journalism and New Media, Xi' an Jiaotong University, Xi' an 710049 
CO Abstract: [ Purpose/significance | With the help of the information diffusion research method, this paper ex- 
res the evolution and diffusion rules of national culture in the social media hot events that integrate cultural content 
Cdiffusion, so as to provide a new perspective for explaining the diffusion rules of national culture and promoting the 
E of national culture. | Method/process| The text of "Dingzhen Event" published by weibo platform was 
Shen as the data source. Based on the LDA theme model, national cultural symbol recognition and emotion analysis, 
2 association network among the theme, national cultural symbol and emotional connection was constructed to restore 
dynamic situation of ethnic cultural evolution and diffusion accompanied by the diffusion of different themes in hot 
"Ents. By quantifying the influence of different users on the diffusion of national culture, the paper explored the re- 
lay process of national culture of different subjects in hot topics. [ Result/conclusion | The results show that the a- 
nalysis of the diffusion path rules of national culture in the context of social media from the two levels of the associa- 
tion network construction among the theme, national culture and emotional connection, and the influence of diffusion 
subjects can help humanists accurately grasp the details and dynamic interaction characteristics of cultural diffusion. 
Keywords: diffusion of national culture association network topic analysis culture symbol emotion analysis 


diffusion subject 


117 


